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Dear partners of TGA,
 
Our guiding principle at TGA is to connect the sector. This is 
what we do in print, online as well as on our congresses and 
conferences, in person as well as virtually. TGA is the only 
Austrian journal, that comprehensively addresses all areas of 
building services: heating, climate-, ventilation- cooling-, mea-
surement- and control technology, electrics, light, safety and fire 
protection, sanitary, bathroom, wellness and facility manage-
ment. 

With our print issues you reach more than 27.000 decision-ma-
kers, 10 times per year, Our special publications about the topics 
TGA planning, fire protection and electrics additionally address 
your target group.
Communication on all levels: The constantly growing online 
offer, our newsletters and events such as the conference „Tech-
nology at the hospital“ and the TGA conference offer you ideal 
platforms to connect with new business partners. 
Your advertising message is in the best of hands with us, as we 
understand decision-makers.

We are loonking forward to hearing from you soon! 
Barbara Fürst-Jaklitsch & Ing. Marianne Schmidt
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Our thematic areas

„WE CONNECT THE SECTOR.“
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ISSUE FOCUS TOPIC BATHROOM FAVOURITES FAIRS & EVENTS

TGA 1–2/2022 � PD  15.02.2022
� AD  26.01.2022         

Future topic heating systems: Rene-
wable energy and multivalent systems

New products & sanitary ceramics:  
New colors and forms 

Webuild Energiesparmesse Wels SHK 
Fachbesuchertage 2./3. March

Visitor‘s Journal  
Energiesparmesse

� PD  02.03.2022
� AD  08.02.2022            

EXHIBITION NEWS FOR THE PROFESSIONAL  
VISITORS OF THE HKLS SECTOR

Display at Webuild  
Energiesparmesse Wels

Visitor‘s Journal 
Energiesparmesse

PD  03.03.2022 
� AD  08.02.2022            

EXHIBITION NEWS FOR THE PROFESSIONAL  
VISITORS OF THE HKLS SECTOR

Display at Webuild  
Energiesparmesse Wels

TGA 3/2022 � PD  25.03.2022 
� AD  07.03.2022          

Drinking water/ Distribution and  
hygienic challenges

Sanitary solutions for the future:  
Sustainable and water-saving!! 

SHK Essen 8.-11. March

TGA 4/2022 � PD  25.04.2022 
� AD  04.04.2022             TGA at the hospital Accessible bathroom comfort

TGA Hospital Conference 10. May          
IFH Intherm, Nuremberg 26.- 29. April        
Intersolar Munich 11.- 13. May

TGA 5/2022 � PD  25.05.2022 
� AD  03.05.2022           

Facility Management – The life cycle  
of the building 

Bathroom for special requirements:  
Hotel, commerce and public spaces

Sicherheitsexpo Munich, June     
Feuertrutz Nuremberg, 29.- 30. June

TGA 6/2022 � PD  24.06.2022 
� AD  03.06.2022         

Digitalization of the building:  
BIM planning, implementation  
and usage of digital features

Technology inside, or why every bathroom 
needs power! – Digital bathroomsolutions 

TGA 7-8/2022 � PD  25.08.2022 
� AD  05.08.2022           

Heat pump - Allrounder in heathing 
technology

Small but excellent – Small bathrooms
Security Essen, 20.- 23. September.    
Aqualife Innsbruck September              
Cersai Bologna, September                 

TGA 9/2022 � PD  23.09.2022 
� AD  02.09.2022         

Trends in heating technology – The 
start of the heating season

Beautiful & hot: Design radiators Chillventa Nuremberg, 11. - 13. October

TGA 10/2022 � PD  25.10.2022 
� AD   04.10.2022            

TGA conference 2022 – Best practice 
in TGA  

Focus hygiene TGA Conference 8. November

TGA 11/2022 � PD  25.11.2022 
� AD   04.11.2022           

All air – ventilation/cooling and air 
conditioning

The toilet – rethinking high-tech!

Fire protection report � PD  25.11.2022 
� AD   04.11.2022       SPECIAL ISSUE „FIRE PROTECTION & SAFETY“ 

TGA 12/2022 � PD  16.12.2022 
� AD  25.11.2022            Old buildings – TGA in renovations

Designelement fittings – central component  
of every bathroom!

APP Booklet � PD  16.12.2022 
� AD  25.11.2022             THE BEST TGA-APPS

Planner yearbook 
2023 

� PD   07.12.2022 
� AD  10.09.2022             THE PLANNER YEARBOOK 2023
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ONLINE TOPICS

JANUARY:  
BIM & Digitalization in buildings

FEBRUARY:  
Energy transition & sustainability in 
TGA (due to Energiesparmesse Wels)

MARCH:  
Facility Management &  the  
life cycle of buildings

APRIL:  
TGA in renovations

MAY:  
Photovoltaics

JUNE:  
Heating pump

JULY:  
Clean room air

AUGUST:  
Drinking water, pipes and hygiene

SEPTEMBER:  
TGA at the hospital

OCTOBER:  
Fire protection & safety

NOVEMBER:  
Future topic heating

DECEMBER:  
Feel-good climate in buildings

NEW!
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What moves the TGA industry?

Newsletter:

As they 
complement each 
other, you can 
book them toge-
ther to be the sole 
advertiser!

Your benefit!

FOCUS ONLINE

Reports, interviews, specialist articles, commentaries, videos and product in-
formation comprehensively offer everthing that experts and decision-makers 
need to know. Our newsletter summarizes the findings and delivers them 
combined to our readers. 

* Rectangle banners are 
only possible in the news-
letter!

Your advertisement is being embedded in a topic exclusive online stage in 
this SEO-optimized environment. Therefore, the visibility of your adertising 
message within a suitable thematic focus is guaranteed. 

ONLINE FOCUS of the month

Advertorial ServiceBox

Online Advertorial

ServiceBox

Rectangle

*The 200 characters refer to the visible text on the homepage. 
These are not identical to the first 200 characters of the advertorial text. 

Tech. Data: 
300x250 px

CallToAction Button

We support and drive digitalization of content: Every month an up-to-date 
focus topic offers 360-degree information about issues that move the sector.  

Your advertisement is featured on its own topic-stage on our website. Thus 
the visability of your product or content is guaranteed and you are present at 
your most important focal points.

choose from 2 options:

- Online Advertorial and businessLink within Summit Newsletter

- Medium Ractangle 1 month on www.tga.at & Summit Newsletter

price per month & 1x Newsletter 3200.-€

rectangle
300x250

Technical data: 

200  visible characters*
(Headline, heading + text)
+ min. 1 picture in landscape (16:9)
+ Text to create an article

Technical data:

+ 1 picture in landscape (16:9)
max. 150 characters (Heading + Teaser) 
+ 1 image landscape format
+ CallToAction button (Link / URL)
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Prices & formats – Print-issue Valid from 1. 1. 2022

Type area
185 x 255 mm
Full-bleed 
210 x 297 mm1)

€ 5,290.–

1/1

Type area
141 x 201 mm
Full-bleed 
152,5 x 215 mm1)

€ 4,350.–

Junior

Type area
93 x 262 mm
Full-bleed 
100 x 297 mm1)

€ 3,190.–

1/2 portrait

Type area
184 x 132 mm
Full-bleed 
210 x 143 mm1)

€ 3,190.–

1/2 landscape

Type area
60 x 262 mm
Full-bleed 
73 x 297 mm1)

€ 2,660.–

1/3 portrait

Placement U2, U3, U4:  
€ 5.590,–

All formats: Width x Height
1) Full-bleed Formates require a bleed of 3 mm on all sides. Addition € 265,–.

Processable file types: Adobe InDesign, Adobe Photoshop, printable PDFs.

E-Mail: anzeigen@industriemedien.at

Type area
184 x 86 mm
Full-bleed 
210 x 95 mm1)

€ 2,660.–

1/3 landscape

per 1,000 copies

up to 10 g� € 356.–
up to 20 g� € 37 1 .–
up to 30 g� € 4 10.–
up to 40 g� € 440.–

Supplement

under 3,000 copies (+ flat rate)

up to 10 g	 € 0.37	 + € 400.–
up to 20 g	 € 0.39	 + € 400.–
up to 30 g	 € 0.42	 + € 400.–
up to 40 g	 € 0.45	 + € 400.–

per 1,000 copies

up to 10 g	 € 410.–
up to 20 g	 € 492.–
up to 30 g	 € 600.–
up to 40 g	 € 660.–

AttachmentType area
93 x 132 mm
Full-bleed 
100 x 143 mm1)

€ 2,040.–

1/4 portrait

Type area
63 x 93 mm

€ 1,490.–

1/8 portrait

Format
200 x 174,5 mm

€ 6,590.–

Cover

1/8 landscape

Type area
184 x 29 mm

1/4 landscape

Type area
184 x 63 mm
Full-bleed 
210 x 72 mm1)

1/4 1-column

Type area
44 x 262 mm
Full-bleed 
55 x 297 mm1

1/8 1-column

Type area
44 x 132 mm
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Special advertisement formats

You would like to provide your (potential)  
customers with more than just information?  
The booklet is the ideal product, in regard to 
explaining more complex topics. 

Your topic  
specific booklet

Format: A4
Paper Cover: 200 g/m2 Image Print
Paper Core: 100 g/m2 Image Print
Circulation: 9,410 copies in the supplement, 	
PLUS 1,000 copies for your own use

20 pages 	 € 15,80.–
28 pages 	 € 18,100.–

Grand cinema: The tabernacle
Space en masse - with impressing design 
possibilities across 800mm width. The 
tabernacle is printed on strong paper 
quality – 25.000 copies to your target 
group. 1.000 copies for your purposes are 
inclusive.

Format open:  
810 mm width x 297 mm height

Price:	 € 9,200.–
	 add. € 2,870.– Production costs

The connecting banderole
With the banderole across the cover page 
and U4 the reader holds your advertising 
message in hands during the first contact 
during the first contact with the magazine

Format open:  
480 mm width x 100 mm height

Price:	 € 3,650.–
	 add. Production costs

Flap attached to the U2
3 full pages for your success. Choose your best 
sujet for U2 and position your best sujet on a 
full double page. Of course we are also looking 
forward to support you in regard to layout and 
text. 

Format U2: 210 mm width x 297 mm height
Format offen: 410 mm width x 297 mm height

Price:	 € 6,740.–
	 add. Production costs

200 mm
205 mm 205 mm 200 mm

	www.firmenflotte.at
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 firmenwagen | 1/2017

Das zarte Pflänzchen Elektromobilität drohte in dem 
seit 30 Jahren kältesten Jänner in Österreich zu 

erfrieren. „Fahrzeugheizungen, die auf Hochtouren 
laufen, reduzierten die Reichweite von Elektroautos 
erheblich“, lautete das Eingeständnis so mancher 
Pressechefs von Automobil-Importeuren, die ihre 
Elektroautos noch im Herbst über den grünen Klee 
lobten. Mich überraschen diese Erkenntnisse nicht, 
hielten doch schon vor Jahren die Versprechungen 
über Reichweiten selten unseren Testergebnissen 
stand. Und das nicht nur bei eisiger Kälte, sondern 
auch bei unseren jüngsten Elektroauto-Tests. Unge-
achtet der großzügigen österreichischen Förderungs-
offensive steht der Elektromobilität somit noch ein 
weiter Weg bis zur Akzeptanz in Fuhrparks bevor. In 
Deutschland hält sich die Kaufbereitschaft ein halbes 
Jahr nach dem Start von Förderungsmaßnahmen 
ohnehin in Grenzen. Wir werden 
sehen, ob das zuletzt stark gestie-
gene Interesse österreichischer 
Fuhrparkbetreiber an der Elek-
tromobilität weiter anhält und 
auch zu Käufen führt. Jedenfalls 
gibt es genug Diskussionsstoff 
für unseren 3. Elektromobilitäts-
Fachkongress am 17. Oktober im 
Apothekertrakt Schloß Schönbrunn, Wien.
Doch bevor wir uns im Herbst den alternativen Antrie-
ben widmen, darf ich Sie schon jetzt zu einem Testtag 
einladen, wo sie vor allem attraktive Fahrzeugmodelle 
mit klassischem Antrieb erwarten. Der WEKA-Verlag 
hat erst Anfang dieses Jahres den Industriemagazin 
Verlag mit Sitz in Wien erworben, der am 4. Mai im 
ÖAMTC Fahrtechnikzentrum Teesdorf wieder einen 
großen Testtag veranstaltet. „firmenwagen“ wird sich 
an dieser Veranstaltung beteiligen und lädt Sie, liebe 
Leserinnen und Leser, herzlich ein, die neuesten Fahr-
zeugmodelle auf Herz und Nieren zu testen. Auf der 
Umschlagseite 3 dieser Ausgabe finden Sie Details zu 
diesem Event.
Viele der dann zur Auswahl stehenden Fahrzeug-
modelle wurden bei der Vienna Autoshow bereits 
vorgestellt, die mit knapp 150.000 Besuchern wie-
der sehr stark frequentiert war. Keine Rede also von 

 Messemüdigkeit im Internet-Zeitalter oder gar einer 
Aversion gegen das Auto im rot-grünen Wien, wie 
sich das Verkehrsstadträtin Vassilakou so sehnlichst 
wünscht. Nach dem Debakel der beiden Parteien 
bei den Grazer Gemeinderatswahlen, wo sie auf je-
weils rund zehn  Prozent reduziert wurden, lecken sie 
jetzt ohnehin ihre Wunden. Der in der Murmetropole 
wahlkämpfende vermeintliche „Wunderwuzzi“der 
SPÖ, Bundeskanzler Christian Kern, hat sich jedenfalls 
ordentlich bIamiert und wäre wohl besser zu Hause 
geblieben. Denn schließlich fiel seine Partei sogar aus 
der Stadtregierung. Na immerhin haben sich SPÖ und 
ÖVP doch noch auf ein gemeinsames Regierungspro-
gramm geeinigt. Fragt sich nur wie lange der Frieden 
hält…
Ein Besucherplus gab es auch auf der AutoZum in 
Salzburg. So wie auf der Vienna Autoshow war der 

WEKA-Verlag auch dort mit 
einem eigenen Messestand 
vertreten und fungierte als 
Networking-Plattform für 
Entscheidungsträger aus 
der Autobranche. Beachten 
Sie bitte unsere Berichte 
von den beiden traditions-
reichen Messeveranstaltun-

gen auf den Seiten 42 bis 46 und aus Salzburg auf den 
Seiten 64/65 sowie über das ebenfalls dort stattgefun-
dene VRÖ-Reifenforum auf den Seiten 76/77.
Der Regionalteil dieser Ausgabe ist wieder stark einer 
Vorschau auf die verschiedenen Autoausstellungen 
in den Landeshauptstädten im Zeichen des Früh-
lingserwachens gewidmet. Wir hoffen, dass all diese 
Veranstaltungen Ihnen bei der Wahl des richtigen 
 Firmenwagens helfen und wünschen viel Vergnügen 
bei der Lektüre dieser Ausgabe.

Liebe Leserin, lieber Leser!

Andreas Übelbacher
Chefredakteur

Andreas Übelbacher
Chefredakteur

Die Raiffeisen-Leasing hat die Kostenberechnung bei den Fahrzeugtests in dieser Ausgabe durchgeführt.
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sterreichische Auflagenkontrolle

firmenwagen Das Österreichische Umweltzeichen 
für Druckerzeugnisse, UZ 24, UW 686 
Ferdinand Berger & Söhne GmbH.

Fahrzeugheizungen, die 
auf Hochtouren laufen, 
reduzieren die Reichweite 
von Elektroautos erheblich

fw1_17_S03-05.indd   3 14.02.2017   14:47:11

210 mm

200 mm

Enough and to spare
For the shipping of TGA to our readers we 
produce personalized covers with a dedi-
cation according to your wishes. They are 
a printed one-sided in 4C and ready to be 
used for your advertising message.

Price:	 € 5,200.–

Platz für Ihre Botschaft!

Greetings to your target group
The Tip-On-Card is an interactive ad: Sur-
prise your target group with an original 
design of the card and the underground. 
The Tip-On-Card makes curious and 
enables haptic contact. 

Price:	 € 3,090.–
add. Area starting from
1/2 page plus € 1,860.– 
printing costs

Cover flap
With the half-flap on the cover page and U4 the 
reader holds your advertising message in hands, 
skipping the flap is impossible. 

Format open: 230 x 297 mm

Price:	� € 4,850.–    
add. € 1.990,– printing costs

Sachet
Still not the advertising form 
you are looking for? Attach 
a special gimmick and make 
the reader curious! Sachet 
for the entire circulation incl. 
shrink-wrapping starting from 

Price:	 € 3,150.–

Microfibre cloth

Ruler

USB-Stick

Memory Stick

Price:	 € 3,150.–

www.tga.at | www.industriemedien.at
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TECHNISCHE GEBÄUDE AUSRÜSTUNG
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Minimaler Energiebedarf 
36 | Optimierung von Energiesparmaßnahmen 

Interview 
Ing. Peter Huber,  
Viessmann 
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SanitärTECHNISCHE  GEBÄUDEAUSRÜSTUNG

Badelieblinge
10 | Design for all

Fachartikel
6 | Altersgerechte Bäder –  

ein Muss?

BAD UND WELLNESS

062021

4 | Die neue Generation von Badarmaturen und Brausen von Hansa

Water Smart Living

U2/U3 € 4.700,– 1/3 Seite € 2.660,–

1/1 Seite € 4.390,– 1/4 Seite € 2.040,–

1/2 Seite € 3.190,– 1/8 Seite € 1 .490,–

AnzeigenPricee und Formate

TECHNISCHE  GEBÄUDEAUSRÜSTUNG

1|22019

Mit viel Neuem ins neue Jahr
4 |  Renommierte Designauszeichnungen für Conform-Badmöbelserien Foqus und Xanadu

Digitale
Badlösungen

Es kommt Farbe
ins Bad

It‘s Show(!)time:

XANADU
by Conform

Messe Wels
27.2. bis 3.3.2019
Halle 21, Stand A60

Messe Frankfurt
11.3. bis 15.3.2019
Halle 3.0, Stand B23

Dress up your bathroom.  www.conformbad.at

Preview Special Trends
6 10 16

Geberit im Vitra
Design Museum

1. - 3. März 19  
Mi 27. Feb., SHK-Fachtag
Do 28. Feb., Bau- & SHK-Fachtag

espa19_Ins_51x20mm.indd   1 22.10.18   11:31

landscape
210 x 156 mm
€ 5.090,–

1/3 Seite
210 x 95 mm  
€ 2.660,–

portrait
135 x 230 mm 
€ 5.090,–

1/2 Seite
210 x 143 mm 
€ 3.190,–

Coverformat

Full-bleed + 3 mm

Luxusplatzierung

(Platzierung unter  
dem Inhaltsverzeichnis) 
Full-bleed + 3 mm

Standardplatzierung

3

www.tga.at/sanitaer TGA 3|19
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Coverstory
Cleanet Navia und Riva von LAUFEN

Special
Neue Farben, neue Oberflächen

Panorama
 Aktuelle aus der Branche

Produkte
Neu am Markt

TECHNISCHE  GEBÄUDEAUSRÜSTUNG

32019

Hygiene kann so einfach sein

4 |  Cleanet Navia und Cleanet Riva von LAUFEN

Holter mit neuem
Geschäftsmodell

Neu am Markt

Special Panorama Trends

6 14 16

Neu Farben,
neue Oberflächen

Die Cleanet Dusch-

WCs bieten rundum 

optimale Hygiene und 

Sauberkeit.

Zum Cover

LAUFEN
Hygiene kann so einfach sein

LAUFEN AUSTRIA AG
Mariazeller Straße 100
A – 3150 Wilhelmsburg
Tel.: +43 (0) 2746 6060
Fax: +43 (0) 2746 6060 380
E-Mail: office.wi@at.laufen.com
www.laufen.co.at

Der Inhalt

4 6 14 16

AUF EINEN BLICK  |  BAD UND WELLNESS

Folgen Sie uns auch auf

DER TRENDLETTER ZU
SANITÄR, BAD UND WELLNESS

kostenlos registrieren
tga.at/sign-up?newsletter=1

Meisterstück
der Innovation

B W T  P E R L A

Die neue Generation der BWT 
Perlwasseranlagen verwandelt 
hartes Wasser in seidenweiches 
BWT Perlwasser und bietet ein 
erweitertes Serviceangebot 
durch Konnektivität.

der Innovation

Die neue Generation der BWT 
Perlwasseranlagen verwandelt 
hartes Wasser in seidenweiches 
BWT Perlwasser und bietet ein 
erweitertes Serviceangebot 

bwt.com

Besuchen Sie uns zur Energiesparmesse Wels27. 2. – 3. 3. 2019Halle 21/C80

TGA_BWT-Perla_210x143mm_1_2019.indd   1 21.01.19   14:08
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Sonderteil des TGA

SANITÄR, BAD & WELLNESS

U2/U3 € 4.600,– 1/3 Seite € 2.550,–

1/1 Seite € 4.290,– 1/4 Seite € 1.970,–

1/2 Seite € 3.090,– 1/8 Seite € 1.430,–

Dieser Sonderteil des TGA behandelt in jeder Ausgabe Schwerpunkte rund um Bad, 
Wellness und Sanitär. Die Topthemen richten sich nach den aktuellen Trends und den 
Messehighlights – hier der Redaktions- und Erscheinungsplan: 

AUSGABE                        TERMINE SCHWERPUNKTTHEMEN SERIE LIEBLINGSSTÜCKE

TGA 1–2/2019 ET  18.02.2019 
AS/RS  28.01.2019 Neue Trends im Bad - Wohlfühlzone für alle Sinne! Digitale Badlösungen 

Messezeitung 
ESPM 1

ET  27.02.2019 
AS/RS  14.02.2019 Messenews für die Fachbesucher der HKLS Branche

Messezeitung 
ESPM2

ET  28.02.2019 
AS/RS   14.02.2019 Messenews für die Fachbesucher der HKLS Branche

TGA 3/2019 ET  21.03.2019 
AS/RS  28.02.2019

Neuheitenschau: Armaturen stilvoll & smart, Duschvergnügen pur, 
Bademöbel & Accessoires

Neue Oberflächen, neue Farben

TGA 4/2019 ET  25.04.2019 
AS/RS  04.04.2019 Neuheitenschau: Sanitäreinrichtung & Wannen Licht & Beleuchtung im Bad

TGA 5/2019  ET  23.05.2019 
 AS/RS  30.04.2019 Der Weg zur Badoase – Badplanung & Sanierung Komplettbad

TGA 6/2019  ET  26.06.2019 
 AS/RS  03.06.2019 Barrierefreier Badkomfort – Einrichtung für Klein und Groß Design for All

TGA 7–8/2019  ET  23.08.2019 
 AS/RS  01.08.2019 Kleines Bad – Funktionalität und Eleganz auf engstem Raum Kleinbadlösungen

TGA 9/2019  ET  25.09.2019 
 AS/RS  05.09.2019 Designhighligth Armatur Designheizkörper

TGA 10/2019  ET  24.10.2019 
 AS/RS  03.10.2019 Sanitär im offentlichen Bereich, Krankenhauseinrichtung Blickpunkt Hygiene

TGA 11/2019  ET  25.11.2019 
 AS/RS  04.11.2019

Technik inside: Vorgefertige Sanitärsysteme, nachhaltige und 
wassersparende Sanitärlösungen 

Duschlösungen

TGA 12/2019  ET  16.12.2019 
 AS/RS  25.11.2019

Das Hotelbad – die besonderen Anforderungen,  
Homespa – alles für die Wohlfühlzone Bad, Dusch WC 

Waschtischlösungen

TGA Planer- 
jahrbuch 2020

 ET   07.12.2019 
 AS/RS  09.09.2019 Planerjahrbuch 2020

Anzeigenpreise und Formate  
Cover und Luxusplatzierung

TECHNISCHE  GEBÄUDEAUSRÜSTUNG

5|2014

Sicherheit für Dichtigkeit
4  |  Seal System von Tece: Versicherungspolice für Verbundabdichtungen

Kaldewei
6 | In Luxus baden

1a Installateure
8 | 32. Vollversammlung

Poresta
11 | Verfl iesbare 
Duschplatzlösung

Kermi
14 | Halbkreis-
Duschkabine

www.tece.at

U4_Cover_Sanitär.indd   1 20.05.14   14:07

ACO 
Shower-
Drain X

4  |  Beim Duschen 
Geld & Energie sparen

Laufen
6 | Interview mit 

Mag. Michael Bauer

Geberit
8 | Ausbau des Standortes 

Pottenbrunn

Holter
9 |Gute Resonanz auf die 
neue Bäderausstellung

Generationenbad
10 | Statements aus 

der Branche

TECHNISCHE  GEBÄUDEAUSRÜSTUNG

7-8 |2014

ACO ShowerDrain X
Die Wärmetauscherduschrinne

U4_Cover_Sanitär.indd   1 21.08.14   13:07

quer
210 x 156 mm
€ 4.970,–

1/3 Seite
210 x 95 mm  
€ 2.650,–

hoch
135 x 230 mm 
€ 4.970,–

1/2 Seite
210 x 143 mm 
€ 3.240,–

Coverformat

abfallend + 3 mm

Luxusplatzierung

(Platzierung unter  
dem Inhaltsverzeichnis) 
abfallend + 3 mm

Standardplatzierung
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SANITARY, BATHROOM & WELLNESS
Special section of TGA

This speical section of TGA focuses on ba-
throom, sanitary and wellness in every issue 
of TGA. The top topics focus on up-to-date 
and exhibition highlights. 

Topic overview see p. 3

ISSUE PUBLICATION DATE ADVERTISING  
DEADLINE

TGA 11/2022 25.11.2022 04.11.2022

FIRE PROTECTION REPORT 2022

The topics safety and security and specitificalle fire protec-
tion is one of the most important points when it comes to 
developing buildings and commerical properties. 

The fire protection report is published as a supplement in 
A3-format in the issue 11/2022. 

Journal for fire protection and  
buidling safety and security

Prices and formats

FORMAT TYPE AREA LANDSCAPE TYPE AREA PORTRAIT PRICE

1/1 Page 297 x 420 mm € 5,144.–

Juniorpage 216 x 275 mm € 4,144.–

1/2 Page 271 x 175 mm 161 x 351 mm € 3,144.–

1/3 Page 271 x 117 mm 106 x 351 mm € 2,59.–

1/4 Page 271 x 88 mm 161 x 148 mm € 2,144.–

1/8 Page 271 x 45 mm 106 x 115 mm € 1,440.–

I N H A L T
•  Eine kleine Geschichte von G&P Air Systems   � � � � 1

•  Fachartikel – Lagerung und Verwendung 
brennbarer Flüssigkeiten � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � 3

•  ROWA-MOSER: Funktionserhalt im Brandfall   � � � � 5

•  TIROTECH: Brandabschottung von Air Fire Tech � � 6

•  Sicherheit am Smart Campus  � � � � � � � � � � � � � � � � 7

•  TROX: Symbiose von Ökologie und Ökonomie � � � 8

•  Neu am Markt  � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � 9

•  LST: Brandmeldeanlage am Handy  � � � � � � � � � � � 11

•  Brandschutz beim Bauen mit Holz� � � � � � � � � � � � 12

•  Manuel Fischer, Gruner, im Gespräch  � � � � � � � � � 13

•  Vorbericht FeuerTrutz 2019� � � � � � � � � � � � � � � � � 14

•  Nachbericht FSE Tagung 2018  � � � � � � � � � � � � � � 15

Fortsetzung auf Seite 2

I ch könnte jetzt lange über die Bau-
produkteverordnung und die eu-
ropäische Normung schreiben 

und so versuchen, Ihnen das Wich-
tigste aus den mehr als 1.000 Seiten 
Papier herauszuarbeiten. Auch könnte 
ich auf die Einbaubedingungen der 
Hersteller z.B. für Brandschutzklap-
pen (auch sehr umfangreich) hinwei-
sen. Ich will Ihnen heute aber eine 
kleine fiktive Geschichte erzählen, 
welche die Situation, in der wir uns 
befinden, recht gut verdeutlicht.

Die Geschichte beginnt wie folgt:

Eine Firma (der Geschäftsführer) 
kauft ein Firmenauto. Der Ge-

Die Bauprodukteverordnung ist eine europäische Verordnung und  seit 1� Juli 2013 
verbindlich in Österreich gültig�

Ausgabe 2018 www.tga.at | www.industriemedien.at

Z E I T U N G  F Ü R  G E B Ä U D E S I C H E R H E I T

Brandschutz report

Eine kleine Geschichte

Damit nix passiert, wenn was passiert – oder: 
Über Einsparungspotenziale im Brandschutz

schäftsführer beauftragt den Ein-
kaufsleiter, Reifen für das Auto zu 
kaufen.

Der Einkaufsleiter fragt bei ver-
schiedenen Herstellern (~ in der 
Haustechnik z.B. Brandschutzklap-
penhersteller) Reifen mit einer defi-
nierten Spezifikation an. Er be-
kommt von den angefragten Her-
stellern Angebote mit genauen An-
gaben (~ in der Haustechnik der 
Leistungserklärung). Diese Angaben 
könnten wie folgt aussehen: 

●● EI 90 (ve-ho i↔o) S C10000  
HOT 400/30 multi   

●● EI 90 (vedw-hodw i↔o) S1500 C10000 
HOT 400/30 MAmulti   

●● EI 90 (vedw i↔o) S1000 C10000  
HOT 400/30 AAmulti   

●● EI 90 (hodw i↔o) S1000 C10000  
HOT 400/30 AAmulti   

Alle diese Produkte haben ein CE- 
Zeichen. 

Um wieder auf das Beispiel mit 
dem Auto zurückzukommen: die 
Hersteller bieten folgende Reifen an:

●● Ganzjahresreifen
●● Sommerreifen
●● Winterreifen
●● Profillose Reifen „Slicks“.

Da der Einkaufsleiter als Nichtspe-
zialist die Inhalte der Spezifikati-
onen nicht zur Gänze erfasst, aber 
alle Produkte ein  Zeichen haben 
denkt er, dass man ohnehin alle Rei-
fen verwenden kann. Er entscheidet 
sich daher für das günstigste Pro-
dukt, den profillosen Slick. Dann 
wird das Auto dem Projektleiter 
übergeben.

Eines Tages wird der Projektleiter 
von der Polizei aufgehalten. Dem 
Polizisten (~ in der Haustechnik 
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Damit nichts passiert,
wenn mal was passiert.

G & P AIR SYSTEMS – der einzige 
Hersteller mit Prüfungen für jede 
Standardeinbausituation von allen
Brandschutz- und Entrauchungsklappen
(Lamellen-  und Einklappenblatt)!

Brandschutzreport-10-2018-Titelbild_24u  24.10.2018  18:46  Seite 1

Format: A3
Circulation: 10,100 copies
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Wir denken ans Ganze!

Komfortsysteme fürs ganze Gebäude
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Editorial and publication plan 

ISSUE PUBLICATION DATE ADVERTISEMENT DEADLINE

TGA Planung 2023 07.12.2022 10.09.2022

Prices und Formats

FORMAT TYPE AREA PRICE

1/1 Page 170 x 240 mm € 5,290.–

1/2 Page 170 x 117 mm (landscape)  83 x 240 mm (portrait) € 3,190.–

1/4 Page 170 x 61 mm (landscape)  83 x 117 mm (portrait) € 2,040.–

Price for cover & story, product and service promotion & project report

TGA APP BOOKLET

Whether installation instruction, augmented reality, bathroom panning or spare parts  
orders as well as in the SHK sector apps have become indispensable helpers for business.  
We present the best apps for the sector in our special issue as a supplement to  
the TGA issue 12/2022. 

Simply smart – the sector app of the year

ISSUE PUBLICATIN DATE ADVERTISEMENT DEADLINE

2022 16.12.2022 25.11.2022

AnzeigenPricee und Formate

FORMAT PRICE

Title +
1 page additional € 3,220.–

1/1 page 4c € 2,120.–

1/1 page
Promotion € 2,120.–

TGA PLANNER-YEARBOOK 2023

The TGA Planner-Yearbook, a classic reference work with a 
large sustainable effect for technical offices, installation, electro 
as well as MSR technology, architects, private and public 
developers, investors as well as consulting engineering, is 
published on May 24th 2022. 

The classic as reference work

Circulation: 3,600 copies

Format: 148 x 210 mm Logo support per logo € 590.–

	The big future trends
	� Up-to-date topics  

around planning
	The best references 
	� Planning offices present them-

selves and their best projects
	The most innovative projects 
	� Suppliers present their most 

innovative projects

	The most creative solutions
	� Examples from the most  

innovative solutions
	The newest products 
	 �Suppliers present their newest products  

and services
	The complete index
	� The comprehensive reference work  

(technical offices and planners, listed by 
sector and federal state
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Demography of readers
Readers, subscribers, reach

WEKA Industrie Medien works with a professionally 
built business-address database. The recipient 
addresses are constantly updated. The numbers in the 
graph are therefore subject to minor fluctuations and 
are rounded averages. Every issue of TGA is read by 
approximately 2.7 people. This is how you reach over 
27.000 decision-makers from all sectors of building 
services.

10.100  
circulation

Function
1	 Construction management	 32 %
2	 R & D	 9 %
3	Management	 59 %

Company size
1	 1–10	 Employees	 43 %
2	 11–50	 Employees	 11 %
3	 51–100	 Employees	 3 %
4	 101–200	 Employees	 15 %
5	 201–500	 Employees	 11 %
6	 ab 501	 Employees	 8 %
7		�  Not an economic entity such 

as authorities, academic and 
knowledge institutions, etc. 	
	 6 %

8		  Not specified	 3 %

 Region
	 1	 Vienna	 24 %
	2	 Lower Austria	 15 %
	3	 Burgenland	 2 %
	4	 Upper Austria	 16 %
	5	 Salzburg	 8 %
	6	 Tyrol	 7 %
	7	 Vorarlberg	 4 %
	8	 Styria	 11 %
	9	 Carinthia	 5 %
	10	 Germany	 6 %
	11	 Switzerland	 1 %
	12	 Other foreign countries	 1 %

Sectors
	 1	Developers	 13 %
	 2	Architects	 2 %
	3	� Technical offices + planners for 

 installation technology, electrical  
engineering, MSR, engineering	 18 %

	 4	Construction company	 5 %
	5	HLKS-Installers	 25 %
	6	Elektronical-Installers	 10 %
	 7	Chimney sweeps	 7 %
	8	 Industry	 11 %
	9	Commerce	 6 %
	10	Authorities	 3 %

NEWSLETTER
Whether with advertorials or display-ads, with our newsletter 
your message reaches the mailboxes of your target group in 
a reliable and direct manner. 

Main newsletter
Frequency: once per week 

Topics:	� Up-to-data news from  

the TGA sector

Sanitary, bathroom and wellness – Trendletter
Frequency: once per month 

Topics:	� The most important and interesting trends about the topics 

sanitary, bathroom and wellness

Sanitary, bathroom & wellness newsletter

Format Prices

IAB Medium 
Rectangle

300 x 250 px € 420.–

Business Link 300 digits + 1 picture*** € 420.–

Video Preview 300 digits € 420.–

*** idealy square
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Prices excl. VAT. 

Prices and formats tga.at valid from 1. 1. 2022

This way you are visible for your target group on our platforms. 
Display Ads

2) Wallpaper 
Price: € 360,– per month  
Formats: Leaderboard 
+ Wide Skyscraper

1) IAB Billboard
Price:
€ 320,– CPM 
Format:
970 x 250 px

monthly
€ 1.990,–

7) HalfPage Ad
Price:
€ 320,– CPM 
Format:
300 x 600 px

monthly
€ 1.990,–

also MOBILE!

8) IAB Medium Rectangle
Price:
€ 230,– CPM 
Format:
300 x 250 px

monthly
€ 1.420,–

also MOBILE!

5) IAB Leaderboard
Price:
€ 270,– CPM 
Format:
970 x 90 px

monthly
€ 1.660,–

9) CMS Advertorial
see:
FOCUS ONLINE

4) Sidebar
Price:
€ 300,– CPM 
Format:
dynamic, sticky

monthly
€ 1.890,–

also MOBILE!

3) IAB Wide Skyscraper
Price:
€ 260,– CPM 
Format:
160 x 600 px

monthly
€ 1.610,–

6) Online-Advertorials
The ideal addition to your content 
marketing.

Homepage-Advertorial
Combination of an article, that will be on our
website for six months, with a fixed placement
in the upper area of our hompage for your
teaser to this article for one week.

Price per week: € 1.200,–

Requirements:

+) 1 picture in 16:9 ratio

+) Title: approx. 50 characters

+) Teaser text: 180 characters

+) URL or, if necessary, material for creating a subpage.
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The Whitepaper plattform

With our whitepaper-service you can find out, who is inter-
ested in your technological developments. 

Reach your target group of interested decision-makers and 
pay only for the selection of leads that are valuable and of 
interest to you. 

Newsroom – Your yearly flat rate 

YOUR NEWSROOM
n	 Integration of your reports on  
	 our homepage

n	� Unlimited number of reports  
with images per year

n  �Long-term, SEO-relevant  
storage if prolonged

Total price per year:  
€ 6,980.–

Video content
We do not only distribute your clips and videos, we are also 
looking forward to producing them for you!

Our experienced videoteam supports you throught the entire 
production process: from storyboard to the vieo shoot and the 
scoring of the video as well as the reproduction and distriub-
tion on one of our successful online platforms. 

Augmented Reality  
enables experiences of 
your product!

With out new augmented reality tool 
you, we can create experiences of 
your product for your customers. Our 
technology functions without an app, just 
screen it with your phone and follow the 
instructions. 

Suitable for every end product like online 
products like whitepapers or stories, print 
products or virtual exhibition stands.

Prices:  
1 Object with info und Sound button	
� € 1,500.–

4 Objects (1 QR-Code)  

with the provision of a 3D-file.  
� € 1.900,–

In case of no 3D-model 
being present, we are 
looking forward to  
creating it according to 
KV for you. 

Our newsletter – Your layout

Brand our newsletter with your presence and  
be the exclusive TGA newsletter sponsor. 
n � Color frame around the newsletter of your choice
n � One banner in the heighest area
n  �One message in the newsletter
n  �One banner or logo as a finalization 

Price € 1,400.–/Newsletter

Tutorials Event videos

Produt videos Commercial Trailer

Webinars Explanatory videos

The following information can be 
requested for a surcharge:

personal information
companyname
location of the company
information about the company
employment details
phonenumber

BASIC PACKAGE
	 E-Mail-Adresse
	 (verified by Sending thedownload link)

	 Price: 30 Leads = € 1.500,–

SEAL OF QUALITY

Get an editorial seal of approval by submitting your 
white paper to our TGA editorial review and can be 
optimized if necessary.
 
How to boost lead generation and
significantly increase conversion!

Seal of quality with optimization 
of content/page:
€ 450,–

Seal of quality without optimization:
€ 1500,– 
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Our congresses for you  
lead(ing) success!

www.tga-konferenz.at

www.krankenhaustechnik.at

B2B-Events

the virtual platform for your content

Our high-end product meetyoo, that has won multiple the 
German „Innovationspreis IT“ multiple times, is a content-
plattofrm for conducting virtual fairs as well as large-scale 
online conferences. Due to streaming possibilities even life 
events can be made virtually accessible in form of hybrid 
events. Another interesting point: you can link meetyoo 
with youe website in form of a long-term content-platt-
form. 

Requests: Patricia Schubirsch, MSc
patricia.schubirsch@b2impact.com 
Phone: +43-1-97000-443

We realise your audio- and videoproduction professionally 
in our WEKA studio in Vienna. On 80 square meters we 
offer your, with our state of the art technic incl. Green-
screen technology, a comprehensive serivce package: 
Videoproduction, panel discussions with professional host, 
press conferences, hybrid congresses, podcasts and much 
more, branded in accordance to our publishing media or 
completely in accordance with your corporate identity. 

Requests: Michaela Capelli, BA 
michaela.capelli@industriemedien.at  
Phone: +43-1-97000-4311

WEKA Studio Webcast / Webinar

n  �Announcement of your webinar via business links in 
two newsletters

n  �AYour webinar widget for announcement stays online 
for one month

n  �Your own landing oage for registration of participants
n  �Conduct of your webinar using our Webinar-Software
n  �The slides and the youtube link with the webinar recor-

ding stays online on our website for three months. This 

guarantess further leads of interested readers. 

Requests: Michaela Capelli, BA 
michaela.capelli@industriemedien.at  
Phone: +43-1-97000-431



The agency for impact and results

Is it already working? 
We are talking about your marketing. You know: the one, where 
unfortunately even Henry Ford did not know, which 50 per cent of 
the invested capital was poorly spent. Today we know better. Digital 
tools make the effect and the result of B2B-campaigns more measu-
rable than ever before. B2IMPACT is the new agency of WEKA Indus-
trie Medien and with Content, Performance and Creation it reaches 
exactly the communication objectives that you have defined. And 
Henry Ford? Most probably we could have helped him as well.

b2impact.com


